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PLANO DE ENSINO

1. IDENTIFICAGAO
Componente Curricular: Estratégia de Marketing
Unidade Ofertante: FACES
Cédigo: GAP 028 | Periodo/Série: | 6 ° periodo “ Turma: | M
Carga Horaria: Natureza:
Tedrica: 45h Pratica: I 15h | Total: I 60h Obrigatdria: | (X) Optativa: I ()
Professor(A): Jussara Goulart da Silva Ano/Semestre: 2/2022
ObservacBes: A elaboragdo qo plano de ensino atende ao disposto pelas Resolugbes n? 46/2022, n2 58/2022 e n2 73/2022 do Conselho de Graduagdo". 26 de setembro de 2022
a 06 de fevereiro de 2023.
28 EMENTA

Fatores essenciais para o planejamento estratégico. Objetivos empresariais e estratégia. Andlise de portfélios de um negdcio. Formulagdo de um plano estratégico. Meio ambiente como

estratégia empresarial. Educagdo ambiental e marketing verde.
3. JUSTIFICATIVA

Nesta disciplina sdo trabalhadas as técnicas das estratégias de marketing estdo sendo utilizados, atualmente, por organizagcdes e, mesmo por individuos, nas mais diversas areas da
administragdo de negdcios, principalmente num mundo de negdcios tdo competitivo. E, portanto, importante que os alunos de Administragdo tenham uma boa base sobre os principios

das estratégias do marketing para, sé assim, entenderem o mercado e depois poderem formular um plano estratégico de marketing.
4. OBIJETIVO

Objetivo Geral:
O objetivo geral é apresentar as diversas estratégias mercadoldgicas capazes de criar situagdes vantajosas no processo de competi¢do das empresas.
Objetivos Especificos:

Os objetivos especificos que abrangem a disciplina contemplam em fornecer o aparato tedrico-pratico de estratégias de marketing organizacional aos académicos; em estudar e debater cases de estratégias

mercadoldgicas analisando as agdes de segmentagdo, diferenciagdo e posicionamento de produtos e o relacionamento com o consumidor; apresentar as fases de elaboragdo do plano de marketing
organizacional; e, a reflexdo sobre temas emergentes de marketing para o mercado brasileiro.

5. PROGRAMA

MODULO |
1. Planejamento Estratégico
1.1. Niveis corporativo e divisional
2.1. Missdo e valor
MODULO Il
2. Planejamento no nivel de produto
2.1.Estagios do ciclo de vida de produtos: desenvolvimento, introdugdo, crescimento, maturidade e declinio;
2.2. Diferenciagdo
2.3. Estratégias de inovagdo
MODULO Il
3. Estratégias genéricas de Michael Porter
MODULO IV
4. Estratégias de posicionamento competitivo
5. Matriz de crescimento/participagdo de Igor Ansoff
mopuLo v
6. Educagdo ambiental e marketing verde
6.1 Meio ambiente como estratégia empresarial. Consumo e cidadania. Do marketing social ao marketing ambiental. Educagdo ambiental: pressupostos tedricos; espagos e sujeitos pedagdgicos; estratégias
educativas; avaliagdo.
6.2 A emergéncia do marketing ambiental. As dimens&es do marketing ambiental: governo, mercado e ONGs. Pesquisa em educagdo ambiental e consumo verde.
6.3 Marketing ambiental e espetéculo. Estratégias e taticas de propaganda e publicidade no marketing ambiental. Estratégias de promogao no marketing ambiental.

6. METODOLOGIA

A disciplina sera desenvolvida de maneira a privilegiar o processo de reflexdo do aluno. Neste sentido, havera uma exposigdo inicial dos conceitos basicos. Serdo utilizadas aulas expositivas
para cada tdpico do programa, seguidas de exercicios, pesquisas bibliograficas, andlises de casos concretos, leituras de textos de livros, debates em sala e outros recursos. A apreensao de
conteudo sera averiguada por meio de instrumentos diversos de avaliagdo, tais como provas escritas, trabalhos em sala e exercicios. Os recursos didaticos utilizados ao longo do semestre

serdo: quadro e giz, recursos audiovisuais (retroprojetor e data-show) e materiais complementares (revistas, jornais, textos de internet, etc.)

- Atividades letivas (aulas presenciais) com carga horéria de 4 horas/aulas semanais (total de 60 horas): as atividades letivas presenciais serdo realizadas nas segundas-feiras das 8h as
9h40min e das 9h50min as 11h30min, no periodo compreendido entre 27 de fevereiro de 2023 & 29 de junho de 2023. As aulas serdo expositivas com aplicagdo de teoria na pratica,

através de aprofundamento em leituras do conteldo, aplicagdo de cases. Nessas aulas também serdo debatidos e discutidos os conteudos referentes ao material informaciona

disponibilizado pelo professor e bibliografias indicadas (disponiveis nas Bibliotecas UFU). Adicionalmente serdo aplicadas as seguintes atividades avaliativas, a saber: i) Trabalhos em

Grupo; ii) Estudos de Casos e exercicios; iii) Seminarios Tematicos; iv) Debates em Aulas; v) Provas.

Observagdo: em todas as semanas letivas o professor disponibilizard hordrio para atendimento dos(as) estudantes para tirar duvidas relacionadas ao contetdo especifico da disciplina,

tendo como base informativa a carga horéria exposta no plano de trabalho do mesmo.

Carga Horaria total (em horas-aula) de atividades presenciais: 18 semanas = 72 aula horas

Recursos Didatico-Pedagégicos: Quadro e giz/pincel; Data-Show; Notebooks; Tablets; Computadores.

- Caso o Professor precise alterar algum item ou atividade de seu planejamento, isso serd previamente comunicado aos estudantes via e-mail o que implica em constante monitoramento,

por parte dos(as) estudantes, das mensagens enviadas por esse meio de comunicagdo
Frequéncia dos(as) discentes:
Atividades presenciais: presenga durante toda a aula sendo solicitada uma confirmagdo de presenga via lista pela docente e entrega de provas em horario definido.

Cronograma das Atividades:

Semana Méddulos Atividades Desenvolvidas Cal:g? I:Ic.brarlo
Hordria Atividades
27/02/2023 INICIO DO SEM. LETIVO
27/02/2023 - | 3 08h - 11h30
06/03/2023 Planejamento Estratégico 12 Médulo: Planejamento Estratégico, Niveis corporativo e divisional e Miss3o e valor. (segunda-feira)
13/03/2022- 1} 22 Médulo: Planejamento no nivel de produto, Estagios do ciclo de vida de produtos: desenvolvimento, introdugao, 3 08h - 11h30
20/03/2023 Planejamento do Produto crescimento, maturidade e declinio; diferenciacdo e estratégias de inovagdo (segunda-feira)
27/03/2023 - mn ° Nk . - - . 08h - 11h30
03/04/2023 Estratégias Genéricas 32 Moédulo: Estratégias genéricas de Michael Porter 8 (segunda-feira)
Revisdo de Contetido e " . S . < 08h - 11h30
10/04/2023 Atividade Avaliativa Aula expositiva, Atividades Individuais: exercicios e propostas de resolugdo de cases 4 (segunda-feira)
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08h - 11h30
17 202 Avaliaga — - 4 .
/04/2023 HELEETD Avaliagdo | - Individual (segunda-feira)
24/04/2023- v 42 Médulo: 12 08h - 11h30
15/05/2023 Estratégias Competitivas Estratégias de posicionamento competitivo; Matriz de crescimento/participacdo de Igor Ansoff (segunda-feira)
52 Mddulo:
Meio ambiente como estratégia empresarial. Consumo e cidadania. Do marketing social ao marketing ambiental.
22/05/2023 - v EducAagelzo amblentall: pressuPostos teor}cos; espagos e su1e|Fos peda'goglcos; estratégias educativas; avallagafu. 08h - 11h30
~ . A emergéncia do marketing ambiental. As dimensées do marketing ambiental: governo, mercado e ONGs. Pesquisa em 4 .
29/06/2023 Educag¢do Ambiental . . (segunda-feira)
educagdo ambiental e consumo verde.
Marketing ambiental e espetaculo. Estratégias e taticas de propaganda e publicidade no marketing ambiental. Estratégias
de promogdo no marketing ambiental.
05/06/2023 RZ‘;;:?;‘:Z i?l::iez:_s;e Aula expositiva, Atividades Individuais: exercicios e propostas de resolugdo de cases 4 (SZZEr;dlal-?:i(r)a)
" . . 08h - 11h30
19/06/2023 Avaliagio Avaliagio Il - Individual 4 o
08h - 11h30
26/06/2023 Recuperagio Recuperagdo 4 R

| CARGA HORARIA TOTAL : 60 horas = 72 horas/aula |

O atendimento ao aluno ocorrera as segundas-feiras das 14h as 15h.

7. AVALIACAO

Para o acompanhamento e a verificagdo da aprendizagem do aluno, as avaliagdes serdo efetuadas da seguinte forma:
Periodicidade: provas e trabalhos.

Instrumentos/formas de avaliagdo: provas (questdes dissertativas, objetivas e praticas, individuais, com consulta a caderno e textos doutrindrios) e trabalhos (estudos de casos,
elaboragdo de textos em grupo, seminarios).

Critérios: coeréncia, clareza, completude, bom uso da lingua portuguesa, organizagdo do raciocinio.

A pontuacdo da disciplina serd distribuida da seguinte forma:

Instrumento Valor Formato | Provavel data de realizagéo
Avaliagdo | - Individual | 35,0 pts. | Individual 24/04/2023

Trabalho 01 15,0 pts. | Individual 17/04/2023
Avaliagdo Il - Individual | 35,0 pts. | Individual 19/06/2023

Trabalho 02 15,0 pts. | Individual 05/06/2023

PROVA DE RECUPERAGAO: 16/08/2022: Prova de Recuperagdo baseia-se formal e legalmente na Resolugdo CONGRAD N2 46, de 28 de margo de 2022, Segdo I, Art. 141, § 12 e § 2. Havera uma prova de
recuperagdo nos moldes do art. 141, § 12 e § 22, da Resolugdo CONGRAD, de 28 de margo de 2022: Caso o discente ndo obtiver o rendimento minimo para aprovagdo e com frequéncia minima de 75%
(setenta e cinco por cento) no componente.
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9. APROVAGAO
Aprovado em reunido do Colegiado realizada em: / /

Coordenagdo do Curso de Graduagdo:

Referéncia: Processo n? 23117.005281/2023-80 SEIn? 4253199
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