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Apresentar conceitos e práticas contemporâneas de marketing em diversos âmbitos da área. 

 

 

Varejo. Marketing social. Neuromarketing. Temas livres. 
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1. Marketing de varejo 

 

2. Marketing social 

 

3. Neuromarketing 

 

4. Marketing cultural 

 

5. Marketing esportivo 

 

6. Marketing internacional 

 

7. Marketing religioso 

 

8. Marketing verde e sustentabilidade 
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