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Possibilitar a compreensão do marketing como fonte de desenvolvimento e descoberta de 

oportunidades de mercado, visando o crescimento de organizações pró-ativas e inovadoras. 

Identificar as principais decisões, políticas e estratégias do composto mercadológico e analisar as 

implicações específicas de cada elemento, através de um necessário e amplo controle mercadológico. 

 

 

Gestão de produtos. Gestão de preços. Gestão dos canais. Gestão do composto promocional. 
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1. Gestão de produtos 

 1.1 Níveis de produto 

 1.2 Classificações de produtos 

 1.3 Diferenciação 

 1.4 Relação entre produtos e marcas 

 1.5 Desenvolvimento de novos produtos 

 

2. Gestão de preços 

 2.1 Definição de preços 

 2.2 Seleção do objetivo da determinação de preços 

 2.3 Seleção do preço final 

 2.4 Adequação do preço 

 

3. Canais de distribuição 

 3.1 Importância dos canais 

 3.2 Redes de valor 

 3.3 Níveis de canal 

 3.4 Decisões de projeto de canal 

 

4. Composto Promocional 

 4.1 Decisão sobre o mix de comunicação 

 4.2 Comunicação integrada de marketing 

 4.3 Propaganda 

 4.4 Promoção de vendas 

 4.5 Relações públicas 
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