SERVICO PUBLICO FEDERAL

UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA Uj

MINISTERIO DA EDUCACAO

FICHA DE COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO: COMPONENTE CURRICULAR:
GAP015 Fundamentos de Marketing
UNIDADE ACADEMICA OFERTANTE: SIGLA:
FACULDADE DE CIENCIAS INTEGRADAS DO PONTAL FACIP
CH TOTAL TEORICA: CH TOTAL PRATICA: CH TOTAL:
45 15 60
OBJETIVOS

Propiciar o entendimento e a internalizacdo dos fundamentos de Marketing e suas filosofias
adjacentes, bem como um raciocinio sistémico acerca das fun¢bes da area mercadolégica.

EMENTA

Conceito e evolugdo historica do marketing. Filosofias de marketing. Objetivos de marketing.
Segmentacdo de mercado. Posicionamento.
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PROGRAMA

1. Conceito e evolucao histérica

1.1. Apresentacdo do conceito de marketing e sua evolugao
1.2. O marketing no Brasil e no mundo

1.3. Contexto organizacional do marketing

2. Filosofias

2.1. Orientagdo para producéo
2.2. Orientagdo para produto
2.3. Orientagdo para vendas
2.4. Orientagdo para financas
2.5. Orientagdo social

3. Objetivos

3.1. Ambientes de marketing

3.2. Entrega de valor

3.3. A cadeia de valor

3.4. Competéncias Centrais

3.5. Definicdo do negécio

3.6. Portfolio de negécios (BCG e GE)

4. Segmentacdo de Mercado

4.1, Conceito

4.2. Objetivos de mercado

4.3. Exigéncias para uma segmentagéo eficaz

4.4. Procedimento e bases para a segmentacdo de mercado

5. Posicionamento
5.1. Fundamentos da estratégia
5.2. Ciclo de Vida do Produto
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APROVACAO

Carimbo e assinatura do Diretor da
Unidade Académica
(que oferece a disciplina)

Carimbo e assinatura do Coordenador do Curso




